INOVUJ PRODUKT
EXPANDUJ NA TRH

Protokol z vécného hodnoceni Zadosti o poskytnuti dotace 2022 (verze EX)

Nazev zadatele

ICO

Zadost obdrzena dne, hod., min.

Nazev projektu (podle zadosti)

Datum hodnoceni

Kritéria na Urovni zadatele (podniku)

Vécna kontrola

Hodnoty
mozné pro
schvaleni

Jedna se o tzv. endogenni podnik — podnik, pro ktery je Ano/Ne
SCK domovem (podnik, ktery je strategicky fizen z CR a vylucovaci
ma sidlo nebo provozovnu v SCK) (povinné)
Zdroj odpovédi: AM

Ma podnik ve Stredoceském kraji sidlo nebo provozovnu Ano/Ne
s nadpoloviénim poétem zaméstnancu? vyluGovaci
Zdroj odpovédi: AM/ Zadost A (povinné)
Jaka je vize dalSiho rozvoje firmy v nasledujicich tfech Bodové
letech? (0-1-3b.)
Ma zadatel jasnou, srozumitelnou, a hlavné realistickou

vizi svého dalSiho rozvoje?

Zdroj odpovédi: napf. AM/ Zadost 5, 7/ osobni prezentace.

Majitel/reditel firmy ma realné ambice se z hlediska Ano/Ne
trzniho pusobeni posunout na radové vyssi trh. vyluéovaci
Zdroj odpovédi: AM/ osobni prezentace (povinne)

Hodnoceni

Komentari/slovni hodnoceni/navrhy uprav projektu




INOVUJ PRODUKT

INO;

Podnik ma (minimalné z 50% ) vlastni produkt (vyrobek ¢&i
sluzbu), kterou sam ¢€i skrz distributory prodava
zakaznikiim. Nejedna se o preprode;.

Zdroj odpovédi: AM / osobni prezentace

Ano/Ne

vylu€ovaci
(povinné)

Kritéria na arovni projektu
Naplnuje projekt svou podstatou cil programu a aktivity Ano/Ne
faze “EX”? vyluGovaci
Jedné se o firmu, kterd mé vlastni produkt nebo sluzbu? Jedna se o MSP s (povinné)
potencialem rychlého ekonomického ristu? Ma vystup projektu potencial
byt pro firmu zdrojem jejiho rastu. Splriuje dostatec¢né nize uvedena
hodnotici kritéria?
Zdroj odpovédi: priifezové AM / Zadost/ osobni prezentace
Jak zadatel definoval problém, ktery chce v ramci projektu| Bodové
fesit? (0-1-3b.)
Je definice problému srozumitelna, relevantni k okruhu podnikatelskych
aktivit firmy a k cilové skupiné (stavajici nebo nové)?
Zdroj odpovédi: otazka 2, 2A/ osobni prezentace
Cilova skupina / velikost trhu Bodové
Dokazal Zadatel popsat cilovou skupinu, na kterou zaméfuje svoje stavajici/ (0-1-3b.)
nové marketingové aktivity. Pfipadné dokaze definovat novou cilovou
skupinu? Dokaze urcit velikost trhu?
Zdroj odpovédi: otazka 4/ osobni prezentace
Trh versus poptavka a jeji ovéreni Bodové
Ovéil si Zadatel zajem o svij produkt/ sluzbu, se kterym planuje (0 —-1-3 b_)
expandovat na relevantnim trhu? Jak ovéfeni provadél a k jakym zavéram
doSel? Do jaké miry se tyto zavéry promitaji do Zadatelského projektu?
Zdroj odpovédi: otazka 4 A/ osobni prezentace
VASE FIRMA versus vstup a expanze na nové trhy Bodové
Dokazal Zadatel vysvéltlit, jak realizace projektu podpofi expanzi jeho firmy (0-1-3b.)

¢i produktu na relevantni trh?

Zdroj odpovédi: otazka 3/ osobni prezentace




m INOVUJ PRODUKT

KONKURENCNI FIRMA versus vstup a expanze na nové
trhy

Dokaze Zadatel identifikovat a explicitné jmenovat svou konkurenci, jeji
marketingové/ expanzni nastroje, dokaze urcit v éem se vzajemné odlisuji?
Je schopen z tohoto srovnani vyvodit zavéry a nadefinovat, co je potfeba v
Zadatelové firmé zménit/ zlepS$it? Uved| Zadatel, jak prizkum konkurence
provadel?

Zdroj odpovédi: otazka 3A/ osobni prezentace

Bodové
(0-1-3b.)

Jak zadatel popsal distribu€ni kanaly a formu platby za

produkt?

Ma Zadatel jiz vytvoreny / napléanovany distribucni kanaly a jasnou
predstavu o zplsobu platby za produkty nebo sluzby, s nimiz expanduje na
trh? Lze tyto kanaly povazovat z obchodniho hlediska za dostate¢né
efektivni?

Zdroj odpovédi: otazka 4B

Bodové
(0-1-3b.)

Predlozil zadatel obchodni plan, ktery by v kontextu
projektu a firmy, nakladl, pfedpokladanych zisk( a
navratnosti, byl dostateéné presvédcivy? Byla dolozena a

argumentovana SWOT analyza?

Je plan postaven na kvalifikovaném odhadu, podlozeném daty a Ize jej
povaZovat za realizovatelny? Popsal Zadatel cenotvorbu produktu?
Zdroj odpovédi: povinna pfiloha €.3/ osobni prezentace

Bodové
(0-1-3b.)

Jak zadatel popsal udrzitelnost vysledku projektu v

horizontu 3 let?

Jak Zadatel popsal a vysvétlil, jak bude v horizontu 3 let pouZivat vysledky
realizace projektu, bude je dale rozvijet? Budou mit nové expanzni nastroje
potenciél ovlivriovat dalsi rozvoj firmy?

Zdroj odpovédi: otazka 7

Bodové
(0-1-3b.)
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Jak jsou navrzeny planované aktivity projektu?

Ma projekt logickou strukturu aktivit, které povedou k cili, ktery si projekt/
firma dava? Nechybi v ném néjaka nutna cinnost, ktera je dilezita k
uspéchu projektu? Jsou vSechny popsané kroky nezbytné k dosazZeni
definovanych vystupi?

(Za pripadnou tpravu rozpoctu zodpovida vedouci hodnotici komise a
provadi ji po dohodé s klientem a ostatnimi ¢leny HK)

Zdroj odpovédi: povinna pfiloha ¢.2

Bodové
(0-1-3b.)

Jak jsou popsany a vysvétleny planované vystupy
projektu?

Jsou popsany jasné, konkrétné a jsou méritelné? Vztahuji se k
definovanému projektu? Jsou nastaveny ramcové ¢asové milniky/ milnik?
Chybi nebo pfebyva néjaky vystup? Pokud ano, tak je prosim popiste do
komentara.

(Za pfipadnou upravu dokumentu zodpovida vedouci hodnotici komise a
provadi ji po dohodé s klientem a ostatnimi éleny HK)

Zdroj odpovédi: povinna priloha €.2

Bodové
(0-1-3b.)

Do jaké miry jsou uvedené planované finan¢ni naklady
projektu popsany a vysvétleny?

Obsahuje predstaveny harmonogram s rozpoctem takové polozky, které
jsou akceptovatelné pro vypocéet poZadované podpory v ramci EX? A které
jsou nezbytné pro zdarnou realizaci a ukonéeni projektu? Splriuji naklady
podminku 3E? Jsou vycislené naklady umérné? Nejsou podhodnocené
nebo naopak nadhodnocené? Je potieba pristoupit k pripadné revizi
rozpoctu? Pokud ano, specifikujte a navrhnéte rozpoctovou Upravu.

(Za pripadnou tpravu rozpoctu zodpovida vedouci hodnotici komise a
provadi ji po dohodé s klientem a ostatnimi ¢leny HK)

Zdroj odpovédi: povinna priloha ¢.2

Bodové
(0-1-3b.)

Jak zadatel zhodnotil miru rizika projektu?

Do jaké miry dokazal Zadatel identifikovat mozna rizika a moznosti jejich
eliminace?

Zdroj odpovédi: otazka €. 6/ povinna priloha €. 3/ osobni prezentace

Bodové
(0-1-3b.)
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Jaky je pomér rizika netispésnosti oproti novosti a Komentar
unikatnosti projektu?

Jsou projektem navrhované zmény (nové zavadény produkt, certifikace
atp.) natolik vyjimeéné, Ze maji realny potencial ovlivnit postaveni firmy na
trhu? Jedna se napr. o zcela unikatni a disruptivni projekt, avSak s vysokou
mirou rizikovosti nebo naopak projekt inovace nizsiho radu, avsak s velkou
pravdépodobnosti trzniho uspéchu?

Celkem 0 Nutno splnit vSechna vylu€ovaci kritéria a ziskat min. 75 % z
maximalniho celkového poctu bodu bodovanych kritérii (tj. min.
29 bodt ze 39)

Ob. — Kritérium neni naplnéno viibec nebo minimalné z hlediska relevantnosti, srozumitelnosti, konkrétnosti a pfesvédcivosti. (max. 25%)
1b — Kritérium je naplnéno &astecné z hlediska relevantnosti, srozumitelnosti, konkrétnosti a pfesvédcivosti. (mezi 25% a 75%)
3b. — Kritérium je naplnéno zcela nebo témér zcela z hlediska relevantnosti, srozumitelnosti, konkrétnosti a pfesvédc&ivosti. (vice nez 75%)

Vyhovel (ano / N [
Jméno a pfijmeni hodnotitele:
Vedouci komise (ANO / NE)

Podpis:




