m INOVUJ PRODUKT

MARKETINGOVA STRATEGIE
UPRESNENi FORMATU POZADOVANEHO VYSTUPU

Rozsah vystupl bude specifikovan v ramci vécného hodnoceni. Nize uvedené body jsou
orientacni, mohou obsahovat vice informaci.

FAZE MARKETINGOVE STRATEGIE

1. ANALYZA
2. PLAN + NAVRH EXEKUCE
3. EVALUACE + KONTROLA

1. ANALYZA

ANALYZA zahrnuje marketingovy vyzkum vychoziho stavu a postaveni firmy na relevantnim
trhu, SWOT analyzu vnitiniho a vnéjSiho prostfedi, analyzu produktu a konkurence,
segmentaci trhu a definici cilové skupiny.

(je tfeba uvést zdroje informaci)

2. PLAN + NAVRH EXEKUCE

MARKETINGOVY PLAN vychazi zpfedchozi analyzy, vytyéuje akéni cile, které jsou
uskuteénitelné. Uréuje nastroje, kterymi Ize vyty&enych cilti dosahnout — MARKETINGOVY
MIX 4P + KOMUNIKACNI MIX. Casovy harmonogram. Navrh rozpoétu pro marketingové
aktivity a jeho zdroje.

Navrh EXEKUCE marketingového planu doklada jednotlivé kroky, kterymi je plan
uskute€fiovan (napf. dotaznikova Setfeni, zaznamy o provedenych hovorech s cilovymi
skupinami, proces stanoveni ceny produktu nebo sluzby; vybér komunika¢nich kanall, forma
propagace apod.)

3. EVALUACE + KONTROLA

Plan EVALUACE + KONTROLY - zhodnoceni pribéhu realizace marketingového planu
v pravidelnych Casovych intervalech (které by mély byt stanoveny v MP) + navrh systému
meéfeni vysledku (co se bude kontrolovat, kdy, kdo).
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