INOVUJ PRODUKT
EXPANDUJ NA TRH

Protokol z vécného hodnoceni Zadosti o poskytnuti dotace 2021 (verze EX)

Nazev zadatele, ICO

Zadost obdrzena dne, hod., min.

Nazev projektu (podle zadosti)

Kritéria na urovni zadatele (podniku)

Vécna kontrola

Hodnoty = Hodnoceni Zdavodnéni

mozné pro
schvaleni

Jedna se o tzv. endogenni podnik — podnik, pro ktery je Ano/Ne
SCK domovem (podnik, ktery je strategicky fizen z CR a vyluovaci
ma sidlo nebo provozovnu v SCK) (povinné)
Ma podnik ve Stredoceském kraji sidlo nebo provozovnu Ano/Ne
s nadpoloviénim poétem zaméstnancu? vyluCovaci
(povinné)
Jaka je vize dalSiho rozvoje firmy v nasledujicich tfech Bodové
letech? (0-1-3b.)
Ma Zadatel jasnou, srozumitelnou a hlavné realistickou vizi svého dal$iho
rozvoje?
Zdroj odpovédi: napf. otazka C/6, 7
Majitel/Feditel firmy ma ambice se z hlediska trzniho Ano/Ne
pusobeni posunout na radové vyssi trh. vylu€ovaci
Zdroj odpovédi: napf. otazky C/9 (8) (povinné)
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INO.

Podnik ma vlastni produkt (vyrobek €i sluzbu), ktery sam Ano/Ne

¢i skrz distributory prodava zakaznikiim. Nejedna se o vyluovaci
preprodej. (povinne)
Zdroj odpovédi: napi. otazka C/1

Jak je popsan a vysvétlen priizkum konkurence a zavéry z| Bodové
prazkumu vyplyvajici? (0-1-3b.)
Proved! Zadatel priizkum v oblasti konkurence a konkurenénich feseni v

odpovidajici kvalité a v dostate¢ném rozsahu? Jsou uvedené zavéry

relevantni?

Zdroj odpovédi: napr. otazka C/2

Jak Zadatel vysvétlil, v éem je lep$i nez konkurence? Bodové
Je konkurencni vyhoda identifikovana a popsana srozumitelné (napr. (0-1-3b.)
srovnavaci analyzou)?

Zdroj odpovédi: napf. otazka C/3

Jak Zadatel definoval své stavajici zakazniky/uzivatele, Bodové
cilovou skupinu? (0-1-3b.)
Dokéze Zadatel pfesné definovat kdo jsou jeho klienti a urdit jejich rémcovy

pocet? DokaZe definovat své obchodni vztahy (B2B, B2C,...) a vysvétlit

dany model? Prokazal Zadatel také dostatecnou znalost potfeb své cilové

skupiny na trhu a jak?

Zdroj odpovédi: napi. otazkaC/4 a5

Kritéria na urovni projektu

Naplnuje projekt svou podstatou cil programu a aktivity Ano/Ne
»EX“? Zdroj odpovédi: éast D Zadosti VV|U5'0V3’C|'
Je projekt dostateéné vyznamny a mé reélny potencial ovlivnit dal$i rozvoj (povinné)

firmy?

Zdroj odpovédi: napr. otazka D/7

Ma Zadatel predstavu o tom, jak bude vystupy projekt( uplatriovat, a to
v€etné financ¢nich a lidskych zdroji i asové dotace?

Zdroj odpovédi: napr. otazka D/8

Splriuje dostate¢né nize uvedena hodnotici kritéria?
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Jak Zadatel definoval problém, ktery chce v ramci Bodové
projektu resit? (0-1-3b.)
Je definice problému srozumitelna, relevantni k okruhu podnikatelskych

aktivit podniku a k cilové skupiné (stavajici nebo nové)?

Zdroj odpovédi: napr. otazka D/2 a 3

Do jaké miry je definovany problém a jeho fesSeni Bodové
predmétem projektu? (0-1-3b.)
VySe definovany problém je dominantnim pfedmétem, k némuz se vztahuji

vS8echna nebo vétsina novych FeSeni, ktera projekt navrhuje k realizaci?

Zdroj odpovédi: napi.otazka D/3 a 4

Jak jsou planované aktivity projektu navrzeny? Bodové
Do jaké miry reflektuji potfeby projektu a FeSeného problému? Mayji jasnou (0 —-1-3 b_)
strukturu, ktera vede k cili? Jsou popsany jasné a srozumitelné? Jsou

komplexni? Nechybi néjaka duleZita polozka/ aktivita, ktera je nezbytna pro

dosazZeni vystupt a uspésnou realizaci projektu?

Zdroj odpovédi: napf. priloha P/2 a otazka D/2, 3 a 4

Jak je popsan zpusob oslovovani zakazniku/uzivatelq, Bodové
cilové skupiny? (0-1-3b.)
Prokézal Zadatel jasnou pfedstavu o tom, jakymi kanaly bude svou cilovou

skupinu oslovovat a pro¢? Dokéze Zadatel odiivodnit pro& jsou zvolené

kanaly efektivni (nebo efektivnéjsi nez ty, které pouzival dosud)?

Zdroj odpovédi: napf. otazka D/6 a 5

Do jaké miry jsou uvedené planované finanéni naklady Bodové
projektu pfimérené, srozumitelné vysvétlené a obhajené? |(0-1-3b.)

Predlozeny harmonogram a rozpocCet obsahuje pouze polozky, které jsou
nezbytné pro zdarnou realizaci a ukonceni projektu? Splriuji naklady
podminku 3E? Jsou vycislené naklady umérné? Nejsou podhodnocené
nebo naopak nadhodnocené? Je potreba pristoupit k pfipadné revizi
rozpoctu? Pokud ano, specifikujte a navrhnéte rozpoctovou Upravu.
Zdroj odpovédi: priloha P/2
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Jak jsou popsany planované vystupy projektu?

Jsou definovany jasné, konkrétné a jsou méritelné? Jsou vystupy v
kontextu firmy i projektu srozumitelné, davaji smysl? Jsou ve vystupech
zahrnuty relevantni milniky? Chybi nebo naopak pfebyva néjaky vystup?
Pokud ano specifikujte a navrhnéte tpravu vystupd.

Zdroj odpovédi: priloha P/2

Bodové
(0-1-3b.)

Jaky je pomér rizika netspésnosti oproti novosti a
unikatnosti projektu?

Jsou projektem navrhované zmény (nové zavadény produkt, certifikace
atp.) natolik vyjimecné, Ze maji realny potenciél ovlivnit postaveni firmy na
trhu? Jedna se napr. o zcela unikatni a disruptivni projekt, avSak s vysokou
mirou rizikovosti nebo naopak projekt inovace nizsiho fadu, aviak s velkou
pravdépodobnosti trzniho uspéchu?

Komentar

Celkem

Nutno splnit vSechna vyluéovaci kritéria a ziskat min. 75 % z
maximalniho celkového pocétu bodi bodovanych kritérii
(tj. min. 23 bodu ze 30)

0 b. — Kritérium neni naplnéno vibec nebo minimalné z hlediska relevantnosti, srozumitelnosti, konkrétnosti a pfesvédcivosti. (max. 25%)
1 b — Kritérium je naplnéno Caste¢né z hlediska relevantnosti, srozumitelnosti, konkrétnosti a pfesveédcivosti. (mezi 25% az 75%)
3 b. — Kritérium je napIlnéno zcela nebo téméF zcela z hlediska relevantnosti, srozumitelnosti, konkrétnosti a pfesvédcivosti. (vice nez 75%)

Vyhovél (ANO / NE):
Jméno a pfijmeni hodnotitele:
Podpis:
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